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Einleitung

Damit Ihre Geschaftsidee im Internet auch erfolgreich wird, braucht es neben lhrem
Produkt und automatisierten Verkaufssystem auch zielgruppen-gerechten Traffic.

Um an diesen Traffic zu kommen, brauch es mehr als kostenlose Mailtauscher Pro-
gramme. Sie erhalten auf diese Weise zwar Traffic, doch handelt es sich hierbei nicht
um den bendtigten zielgruppen-gerechten Traffic, der Ihnen Umsatze verschafft. Die
noch immer beste Art, um schnell an kaufinteressierte Besucher zu gelangen, ist

Google Adwords.

Das gute an Google Adwords ist, dass Google Ihnen genau verrat, mit welchen
Keywords lhre Zielgruppe auf lhre Internetseite gelangen kann.

Sie kdnnen Anhand |hrer Projektiberschrift Keywordvorschldge von Google wahlen
und mit diesen erfolgreich Kunden fir Ihr Projekt erreichen.

Sie kénnen so eine Kampagne buchen, die lhnen bezahlten, zielgruppen-gerechten
Traffic bringt.

Damit Sie die flr sich passende Kampagne bei Google anlegen kénnen, begleiten wir
Sie Schritt fur Schritt durch diesen Prozess hindurch.

Zusatzlich verraten wir Ihnen weitere, effektive Traffic-Strategien, die Ihr Internet Bu-

siness nach vorne bringen.
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Teil 1 Paid Traffic

Preiskampf — Nicht mit uns!

Bevor wir uns den verschiedenen Moglichkeiten, Besucher auf Ihre Webseiten zu bringen
widmen, habe ich noch einige Anmerkungen zum Thema ,,Preisfindung” fiir Sie.

Wenn Sie den Preis Ihres Abos oder Einstiegsproduks von 19 € auf 27 € erh6hen, machen Sie
bei gleichen Kundenzahlen satte 42 % mehr Umsatz! Lassen Sie sich also auf KEINEN Fall auf
einen Preiswettbewerb ein.

Machen Sie das genaue Gegenteil:

Erhdhen Sie Ihren Preis und erhdhen Sie gleichzeitig die Wertigkeit lhres Produkts!

Denn es ist keineswegs so, dass Sie automatisch weniger verkaufen, wenn Sie den Preis er-
hohen!

Grundsatzlich sollten Sie immer versuchen, einen Kundenkreis anzusprechen, der nicht un-
bedingt auf jeden einzelnen Cent schauen muss. Je lockerer das Geld sitzt, desto besser fiir
Sie. Der Wert von Geld ist eine hochst subjektive Angelegenheit. Fiir einen Hartz-1V-
Empfanger sind 50 € eine immense Investition, fiir einen erfolgreichen Unternehmer nicht
einmal ein Taschengeld. Wenn Sie sich also Ihre Zielgruppe suchen, dann versuchen Sie eine
zu finden, die bereitwillig viel Geld ausgeben kann und es auch tut.

Den Produktwert erhohen

Anstatt den Produktpreis zu senken, sollten Sie IMMER lieber den Produktwert erhéhen!

Damit ist in erster Linie der subjektive Wert aus Sicht lhres Kaufers gemeint. Um diesen Wert
zu erhohen, sollten Sie vor allem eines sein: ,Anders” als die Anderen. Heben Sie sich von
der Masse ab. Wenn alle Konkurrenten ein Ebook verkaufen, verkaufen Sie ein Abo mit Vi-
deoseminaren und dhnlichem. Allein, indem Sie lhre Informationen in ein anderes Format
bringen, erhéhen Sie damit auch den ,Wert” der Inhalte aus Sicht Ihrer Kunden.
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Ill

Auch in Zeiten von ,Geiz ist geil“ und Mercedes-Fahrern beim Aldi-Shopping ist der Zusam-
menhang ,Teuer = Gut” in den meisten Menschen fest verankert. Wenn Sie einen besonders
hohen Preis fur Ihr Produkt verlangen, werden lhre Besucher zunachst einmal davon ausge-
hen, dass dieser Preis auch gerechtfertigt ist (das gilt natiirlich besonders dann, wenn Sie
schon viele Testemonials haben, also folglich viele andere Leute diesen hohen Preis bereits
bezahlt haben).

Also: Verlangen Sie durchaus einen ,substantiellen” Preis — wenn es diesen Betrag ihaltlich
wert ist und auch in der ,,Produktart” widerspiegelt!

Nehmen wir nun noch den Produkt-Funnel und den stark gestiegenen Kunden-Wert hinzu,
haben wir die Moglichkeit, in hochwertigen Traffic wirklich zu INVESTIEREN!

Der ,Kundenwert”, also was wir im Schnitt pro Kunde verdienen, ist der Schliissel zum Erfolg
im Internet-Marketing. Wenn wir pro Kunde im Schnitt 150 Euro verdienen - warum nicht
10, 20, 30, 50 Euro pro Kunde bezahlen?!? Was macht lukratives Paid Traffic flir Sie mog-
lich?

Es gibt dabei drei entscheidende Baustellen:
Kundenwert
Kauf-Conversion

Die richtige Traffic-Quelle

Schauen wir uns diese Baustellen an.

Der Kundenwert

Wie schon gesagt: Wenn ich an einem Kunden nur 20 oder 27 oder auch 39 Euro verdiene,
dann ist Paid Traffic schon rein rechnerisch sehr schwierig. Dies ist einer der wichtigsten
Grinde, wieso wir uns in den vergangenen Modulen so ausfihrlich mit dem Thema Kun-
denwert beschéftigt haben.

Sie erinnern sich an unsere Rechenbeispiele?

27 Euro fir das Front-End-Produkt alleine sind diinne. Nimmt man dazu aber 20 % der Kau-
fer eines 200 Euro-Upsells, dann liegt der Kundenwert schon bei 67 Euro. Und je hoher Sie
den Kundenwert steigern, desto mehr Investitionsspielraum erhalten Sie.
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Bei einem Kundenwert von 100 Euro und einer Kaufrate von einem Prozent wiirden Sie bei
50 Cent pro Klick 50 Euro ausgeben, um einen Wert von 100 Euro zu generieren.

Auf einmal sieht diese Rechnung also ganz anders aus und Sie machen Gewinn. Richtig Spal}
macht es dann, wenn wir auch noch das zweite Thema anschauen.

Die Kauf-Conversion

Nehmen wir an, Sie steigern damit die Kauf-Conversion von einem auf zwei Prozent geniigen
Ihnen bereits 25 Euro Traffic-Kosten fiir einen 100 Euro-Umsatz. Noch besser wird die Rech-
nung, wenn wir uns das Dritte Thema anschauen.

Die Traffic-Quelle

Hier haben wir heute nicht mehr ,,nur“ Adwords zur Auswahl. Gerade im Augenblick ent-
steht mit Facebook ein starker Konkurrent. Nachdem |hr Werbesystem nun aufgesetzt ist,
gibt es nur noch eines, was Sie tun miissen, um Kunden zu werben:

Moglichst viele Leute auf Ihre Webseite bringen.

Heute werde ich Ihnen die derzeit besten Traffic-Techniken zeigen.
Konkret behandele ich Bezahlt-Traffic mit Adwords und Facebook, sowie Xing.

Verschiedene Techniken des Partner-Traffics sowie Produkt-Launch-Techniken haben wir ja
bereits besprochen.
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Die , grolen” Werbeformen

Es gibt einige ,groRe” Werbeformen”, die wirklich Sinn machen und unzahlige , kleine”. Zu
den Grof3en zdhlen:

Paid-Traffic Google Adwords und zunehmend Facebook
Suchmaschinen-Optimierung

Das eigene Partnerprogramm

Adwords ldsst sich gut nutzen, um schnell hochwertigen Traffic zu generieren. Gerade am
Anfang ist Adwords deshalb eine gute Werbemaoglichkeit. Auf Dauer sollten Sie aber zusatz-
lich kostenlosen Traffic generieren beziehungsweise Vertriebspartnertraffic, bei dem Sie nur
fir bereits generierte Umsatze zahlen.

Machen wir uns zunachst einmal eines klar:

So etwas wie , kostenlosen Traffic” gibt es nicht. Sie investieren fiir Traffic entweder Geld
oder Ihre Zeit (oder auch beides) Zudem haben viele kostenlose Techniken (wie beispiels-
weise SEO) die Eigenschaft, weder sehr schnell noch sehr effizient zu sein.

Deshalb pladiere ich fir ein schnelles, klares und einfaches System:

Sie kaufen Traffic unter der Pramisse das Zwei- bis Vierfache der Traffic-Kosten an Umsatz
wieder hereinzuholen. Vor einigen Jahren, vor dem so genannten , Google Slap“, war das die
verbreitetste Technik im Internet-Marketing. Die Klickpreise bei Google Adwords stiegen, die
Anforderungen von Google an Werbekampagne und Zielseite auch und es wurde immer
schwieriger, mit dieser Technik Geld zu verdienen.

Warum?
Ganz einfach: Die meisten Marketer verkauften Produkte im Bereich von 25 bis 50 Euro.

Bei einer Kaufrate von einem Prozent kdme man bei 25 Cent pro Klick +/-0 raus (wenn man
keine sonstigen Kosten und Abgaben hitte...)

Um Gewinne zu machen, misste der Klick-Preis aber eher bei 10 Cent oder darunter liegen -
oder die Kaufrate deutlich Gber zwei Prozent. Beides war kaum zu erreichen und wurde im
Verlauf der Zeit sogar immer schwieriger.
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In den letzten Jahren hat sich deshalb viel in Richtung , kostenloser Traffic” verlagert, gerade
natirlich auch durch den immer gréeren Anteil des ,Social Webs“ am Internet-Traffic ins-
gesamt.

Aber: Strategien wie ,baue erst einmal ein Blog auf, mit Dutzende hochwertigen Artikeln
und sorge fir hunderte hochwertige Backlinks bevor du auch nur einen Cent verdienst”, sind
leicht zum Scheitern verurteilt, weil der gewiinschte Erfolg ausbleibt.

Deshalb pladiere ich ganz klar dafiir, Adwords als Traffic-Quelle zu nutzen. Aber eben den
Kundenwert Uber die Methoden, die wir besprochen haben, auf 100 Euro und mehr zu stei-
gern. Dadurch haben wir auch wieder Investitionsspielraum. Bei 50 Cent pro Klick und einer
Kaufrate von nur einem Prozent (geht beides besser) miissen wir pro Kauf dann 50 Euro in-
vestieren. Wenn wir pro Kunde 100 Euro verdienen, ist das doch ein perfekter Deal. Wir ge-
ben Google 50 Euro, die Kunden uns 100 Euro. Wir geben 500 Euro und erhalten 1.000 Euro.
Wir geben 5.000 Euro und erhalten 10.000 Euro. Wir geben 50.000 Euro und erhalten
100.000 Euro. Usw...
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Mein Internet-Durchbruch!

Teil 1 Account anlegen
Ihre Anmeldung bei Google Adwords

1.) Um ein Google Adwords Konto anzumelden, brauchen Sie zuvor ein Gmail Konto. Damit

Sie dieses einrichten kénnen rufen Sie in lhrem Browser Google auf. Klicken Sie dann auf den
Reiter Gmail.

Play YouTube News Jocs Kalender Mehr~

Schnell
° K=

Deutschland

Google

Google-Suche Auf gut Gluck!

2.) Google bietet lhnen jetzt die Moglichkeit sich in lhrem Google Konto einzuloggen. Da Sie
noch kein Google Konto haben, legen Sie sich ein neues an. Klicken Sie daflir auf den rot hin-

terlegten Button ,KONTO ERSTELLEN.
Neu bei Gmail?

Anmelden Googl

fizienter und praktischer wird. Und Nutzernamo

Passwort

ng Angemeldet bleiben

Sie kénnen nicht auf Ihr Konto zugreifen?

lhres Mobiltelefons einfach
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Die 30.000 Euro Challenge!

3.) Google mdchte von lhnen, das Sie einen Benutzernamen und Password hinterlegen. Zu-
dem werden lhr Geburtsdatum und Telefonnummer gebraucht. Geben Sie die Daten ein wie
gefordert ein.

Nutzernamen wahlen

B paulkaster22

’ Passwort erstellen

Passwort bestatigen
.........

Immer verfugbar
Geburtsdatum

20 Juni < 1990

Geschlecht

Mannlich =

Mobiltelefon
= - | +49 it

S Aktuelle E-Mail-Adresse
Gezielt teilen

Konnen Sie das lesen?
Diese Bestatigung berspringen (in diesem Fall
ist eventuell die telefonische Bestatigung
.) obligatorisch)

"

4.) Google macht eine Capcha Abfrage, damit Google weiR, dass Sie keine Maschine sind die
automatisierte Eintragungen vornimmt. Die hier im Bild angezeigten Wérter werden bei lh-
rer Registrierung andere sein. Bitte geben Sie die Worter ein, die bei Ihrer Registrierung auf
Ihrem Bildschirm erscheinen. Bestatigen Sie anschliefend die AGB’s und klicken auf ,,Nachs-
ter Schritt”.

Konnen Sie das lesen?

Diese Bestatigung uberspringen (in diesem Fall
ist eventuell die telefonische Bestatigung
obligatorisch)

.
which
In einer neuen Dimension

arbeiten Geben Sie die beiden Worter ein:

which maSoon CcC v =H

Standort

Deutschiland —

4 Ich stimme den Nutzungsbedingungen von
Google zu und habe die Datenschutzerklarung
gelesen

Google darf meine Kontoinformationen far

personalisierte +1-Empfehlungen in Inhalten und
Anzeigen auf Websites Dritter verwenden. Uber

die Personalisierung
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Mein Internet-Durchbruch!

5.) Jetzt haben Sie ein Google Konto, welches Ihnen als Grundlage fiir die Anmeldung bei
Google Adwords dient.

+Paul Suche Bilder Maps Play YouTube News Gmail Docs Kalender Mehr-

GO\ ;gl(’. Q

Gmail ~ v C Mehr ~
Gmail-Team Kontakte und alte E-Mails importieren - Sie konr

) Gmail-Team Gestalten Sie Gmail mit Farben und Designs -
Posteingang (3)
Markiert Gmail-Team Holen Sie sich Gmail auf Ihr Mobiltelefon! - Acc
Wichtig
Gesendet 0% bel:egt o © 2012 Google - Nutzungsbedin

Belegt: 0 GB von 10,1 GB

Entwiirfe

e~ c 2 b

6.) Geben Sie jetzt wie unten Angezeigt www.adwords.google.de in lhrer Browserzeile ein
und 6ffnen einen neuen Tab.

“ % adwords.google.de

__ Sportwetten || Poker || MeineInternetseiten || Partner || Motivation | Abosystem | S

+Paul Suche Bilder Maps Play YouTube News Gmail Docs K

Google

Gmail ~ v C Mehr ~
Google+ T Einfach
== =2 —
I : Gmail-Team Kontakte

Statt Frustration & Kampf:
Freiheit & Reichtum!


http://www.adwords.google.de/

Die 30.000 Euro Challenge!

7.) Sie gelangen jetzt zum Anmeldeformular bei dem Sie sich mit denen von Ihnen hinterleg-
ten Login Daten Ihres Gmail-Accounts einloggen.

Anmelden

E-Mail-Adresse

paulkasterZZ@gmaf.com

Passwort

[¥] Angemeldet bleiben

Sie konnen nicht auf Ihr Konto zugreifen?

8.) Geben Sie die geforderten Daten Land, Zeitzone und Wahrung ein. Klicken Sie anschlie-
Rend auf weiter.

v Google-Konto erstellen Zeitzone und Wahrung festlegen ~ Konto bestatigen

Einstellungen fiir Zeitzone und Wahrung festlegen
Wir benétigen zwei weitere Informationen zur Einrichtung lhres AdWords-Kontos: die Wahrung, in der Sie bezahlen méchten, und die Zeitzone, in der lhre

werden sollen.
Sie kénnen diese Details spater nicht mehr andern, treffen Sie lhre Auswahl also mit Bedacht

Wabhlen Sie eine dauerhafte Zeitzone fiir das Konto aus.

Jiese Zeitzone wird fur die Berichterstel ing und Abrechnung in lhrem Konto verwendet
Land oder Gebiet der Zeitzone: Deutschland [~]
Zeitzone: (GMT+01:00) Beriin [+]

Wahlen Sie eine dauerhafte Wahrung fiir das Konto aus.

rifen Sie vor lhrer Entscheidung die fir lokale Wahrungen verfiigbaren Zahlungsoptionen. Manche Wahrungen sind nicht in allen Gebieten verfligbar
Euro (EUR€) [~
Nach der Einrichtung lhres Kontos ko Ihre Ei llungen fiir die Zeitzone und die Wahrung nicht mehr geandert werden.

Uberpriifen Sie lhre Auswahl sorgfaltig und klicken Sie dann auf "Weiter".
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Mein Internet-Durchbruch!

9.) Sie sind mit der Erstellung Ihres Adwords Konto fertig und kdnnen im nachsten Schritt
damit beginnen, lhre erste Adwords Kampagne zu planen und erstellen.

¥ Google-Konto erstellen v Zeitzone und Wahrung festlegen v Konto bestatigen

Ihr AdWords-Konto wurde erstellt.

Nachster Schritt: Erste Kampagne erstellen

Login-E-Mail-Adresse: paulkaster22@gmail.com

Sie konnen sich nun mit der Adresse und dem Passwort des von lhnen angegebenen Google-Kontos in lhrem AdWords-Konto anmelden. Bei der Anmeldy

aufgefordert, Ihre erste Kampagne zu erstellen und lhre Zahlungsinformationen einzugeben, um lhr Konto zu aktivieren und die Schaltung lhrer Anzeigen z
erhalten auBerdem eine Aktivierungs-E-Mail von uns, die weitere Informationen zur oben aufgefiihiten Adresse enthalt.

Ihre Anzeigen werden erst geschaltet, wenn Sie Ihre Zahlungsinft ti gegeben haben.

Im AdWords-Konto anmelden

© 2012 Google | AdWords-Startseite | Redaktionelle Richtlinien | Datenschutzbestimmungen
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Die 30.000 Euro Challenge!

Teil 3 Kampagne mit Adwords erstellen

1.) Zum erstellen Ihrer Adwords Kampagne klicken Sie bitte auf Kampagne und anschliefend
auf Erste Kampagne erstellen.

GOOSIC AdWords daniel do ) Hila Abmeiden Kundennummer. 4852664677
Startseits ~ Kampagnen  Warbechancen  Toolsund Analysen ~  Abrechnung « Mein Konto +
Willkommen bei AdWords! Weitere Informationen
Erste Kampagne erstellen @) Haufige Fragen
+ Wo erscheinen meine Anzeigen?
Erste Schritte + Was kostet die Online-Werbung mit AdWords?

@ 1. Wahlen Sie Ihr Budget.

+ Wie whle ich ein Budget aus?
+ Wie wilhie ich ein maximales CPC-Gebot aus?
+ Wie wahle ich Keywords aus?

+ Wie richia ich meinen Anzeigentext aus?

& 2 Erstoten Sia lhre Anzoigon
Q 3. Wiihlen Sie Keywords, die Ihre Anzeigen potanziellen Kunden zuordnen.

E} 4. Gaban Sie Ihre Zahlungsinformationen ain,

In der Hiffa suchen oK

Weitere Informationen
* Unter dieser Nummer erhalten Sie kostenioss |
Deuischiand?)

+43 180 100 3836 (Nicht 1

der Einrichtung van

+ Machten Sie alle Grundiagen lernen?? Unser Startieitfaden hift Innen dabe.

+ Mchisn Sie Ihr Konto von einem zertiizierten AdWords-Pariner verwalten lassen? Uber unsere Partnersuchs finden Sie sine Reihe
erfanrener Partner.

Fiir erfahrene Werbetreibende

Bendtigen Sie zusitziche Hilfe?

ich isierte Werbeideen und ernalten, um verbassem

4 lch méchie den AdWords-Newsietter mit Best Practices und Angetoten zum Bewerlen neuer AdWords-Produkle erhalten

AdWords bietet viele erweiterte Funktionen. Probieren Sie folgende mal aus:

+ Erweiterts Kampagnen erstellen
« Rechnungseinstellungen aufnlen
+ Conversion-Tracking einrichten

©2012 Google | AdWords-Startssite | Redaklionelle Richtiinien | Datenschutzbestimmungen

2.) Sie kommen jetzt in den Bereich, in dem Sie die Grundeinstellungen fiir ihre Kampagne
vornehmen kdnnen. Folgen Sie den einzelnen Schritten und wahlen zu Beginn die empfohle-
nen Einstellungen von Google. Wenn Sie routinierter sind kénnen Sie diese spater immer
noch neu personalisieren.

o @ (1) Hiffe Abmeiden Kundennummer. 485-266-4677

Google AdWords

Startseite  Kampagnen  Werbechancen  ToolsundAnalysen » | Abrechnung »  Mein Konto »
Suche a i wéhlen erstellen
Alle Online-Kampagnen « 4 Typ: Such- und Display-Netzwerk - Standard

Keine passenden Kampagnen Sie kbnnen jetzt Ihre erste Kampagne erstellen.

Konzentrieren Sie sich zunéchst auf ein Produkt bzw. eine Dienstleistung. Sie kinnen diese Einstellungen jederzeit &ndem oder Ihr Konto erweitern. Hilfe erhalten Sie, indem Sie den Mauszeiger einfach auf eines der Fragezeichensymbole

Neue Kampagne auf dieser Seite bewegen.

Allgemein

Kampagnenname [ Kampagne 1

T¥p 7 @ such-und DisplayNetzwerk v @ Standard - Keywordbezogene Textanzeigen firr das Such- und Display-Netzwerk 7

(O Alle Funktionen - Alle Funktionen und Optionen, die fiir das Such- und Display-Netzwerk verfiigbar sind 7

Weitere Informationen zu Kampagnentypen

Werbenetzwerke
Gemeinsam genutzte Bibliothek
7 hi
Automatisierung Wenn Sie méchien, bearbeiten Sie oben den Kampagnentyp oder erstellen Sie eine neue Kampagne.
N / Google Such-Werbenetzwerk
Berichte  Such-Werbenetzwerk einbeziehen
Labels
/ Google Display-Netzwerk ”
In dieser Kampagne wird de flexible Relchwete venwendet. Weitere Informatonen
Hitte a
Kontakt

Wie finde ich Personen, die mir bel der Desktop-Computer und Notebooks, Mobiltelefone und Tablets

Verwaltung meines AdWords-Kontos X
helfen? Gerdte |7 (@) Alle verfiigbaren Gerite (i

Wie st ein AdWords-Konto auigebaut? (Olch méchte selbst auswahlen

AdWords-Hilfe

In der Hilfe suchen oK Standorte
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Mein Internet-Durchbruch!

3.) Wahlen Sie im nachsten Schritt die manuelle Eingabe lhres Budget, damit Sie die Kontrol-

le Gber Ihre Werbeausgaben haben.

Alle Online-Kampagnen «
Keine passenden Kampagnen

Neus Kampagne

Werbenetzwerke

Waiters Informationen zu Kampagnentypen

Wenn Sie ve £
~ Google Such-Werbenetzwerk
@ Such-Werbenetzwerk sinbezishen

-/ Google Display-Netzwerk

1 csar KAmpagne wins 3o foxibio REIChWons verwenaat. WaRers iromasonon

Deskiop-Computer und Notebooks, Mobiltelefone und Tablets

Gemeinsam genutzte Bibliothek

Gerite:

Standorte
Standorte

@ Alle veriiigbaren Gerita (Fi neue Weroseitends smpforien)
Ich méchie selbst auswinien

Welche Standorte machten Sia fir dia Ausrichiung Ihver Kampagne verwanden (oder ausschielian)?

Alle Lnder und Gebiste
Verainigte Staaten und Kanada
Vereinige Staaten

== Ao anmoman
81400000 Ensmen | In dor Nahe

Erweilerte Suche

Automatisierung @ 1ch méchia selbst auswanien
Berichte
Zawagionen
Labels
Doutschiand - Lard
Hille =
Kontskt

Wie finge ich Persanen, e mir Dl dér
Verwaltung meines AdWords-Konios
heifen?

Wia ist 6in AdWords-Kanlo aulgebaut?

AdWords-Hilfe

oK

Gebote und Budget
Gebotsoption

Einfache Optionan | Erwsitarte Optionen
Ich lege meine Gebole fiir Klicks manuell fest
(@ AdWords legt meine Gabote fast, damit die Anzah an Kiicks innerhalb meines 30-Tages-Burgets maximiert wird.

hitps; jadword fo.defcm/C

P RTS8 AR, 2 S0 D DU B 12 LSRN YO I R

suswihien méchtan, bearbeiten Sie oben den Kampagnentyp oder erstellen Sia sina neus Kampagne.

4.) Legen Sie fest, wie hoch der maximale Preis pro Anzeige sein soll und wie oft lhre Anzeige
am Tag angezeigt werden soll. Gehen Sie anschlieBend auf Speichern und fortfahren.

Suche aQ
Alle Online-Kampagnen «
Keine passenden Kampagnen

Neue Kampagne

RIS e

Zielregionen

Deutschland - Land 81.400.000 Entferen | In der Naho

Geben Sie einen Standort ein, der ausgeschlossen ode | Erweiterte Suche

oder Postieitzahl

Zum Beispiel Land, Stadt, Regi

Gebote und Budget

Gebotsoption 7 Einfache Optionen | Erweiterte Optionen
@ Ich lege meine Gebote fiir Klicks manuell fest.
Im néchsten Schritt werden die maximalen CPC-Gebote festgelegt.
() AdWords legt meine Gebote fest, damit die Anzahl an Klicks innerhalb meines 30-Tages-Budgets maximiert wird.
Standardgebot * € 0,50
G i tzte Bibliothek
emeinsam genutzte Bibllothe! Anzeigenerweiterungen

Automatisierung
Mithffe dieser optionalen Funktion kénnen Sie relevante L in lhre Anzeigen
Borichte
Standort 7 () Meine Anzeigen um Standorterweiterungen erganzen
Labels Google Sitlinks ] Meine Anzeigen mit Lins zu Bereichen meiner Website erweitern
Aaruf 7 (] Meine Anzeigen um Telefornummer ergénzen
Hilfe El Sozial 7 (] Meine Anzsigen meiner Google+ Seite zuordnen, um ihre soziale Relevanz zu erhohen
Kontakt

Wie finde ich Personen, die mir bei der
Verwaltung meines AdWords-Kontos
helfen?

Wie st ein AdWords-Konto aufgebaut?

AdWords-Hiffe

In der Hilfe sucher 3

Weitere Informationen

©2012 Google |

dWord: Richtiinien | Datensoh

c: _u=:

hrtps:/adwords.google.de/cm,
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Die 30.000 Euro Challenge!

5.) Nach dem Sie die ersten Kampagnen Einstellungen vorgenommen haben, geht es weiter
mit dem Einrichten lhrer Anzeigengruppe. Fiillen Sie den mit Beispielen gefiillten Felder mit
Ihren eigenen Projektdaten in der angegebenen Reihenfolge.

Starts Kampagnen  Werbechancen Tools und Analysen »  Abrechnung ~ Mein Konto ~
Suche a i wahlen i erstellen
Alle Online-Kampagnen « [a Typ: Such-und Display-Netzwerk - Standard

4 Kampagne 1

Neve Anzsigengruppe Namen fiir diese Anzeigengruppe wihlen

Eine Anzeigengruppe umfasst eine oder mehrere Anzeigen sowie einen Satz zugehdriger Keywords. Die besten Ergebnisse erzielen Sie, wenn Sie alle Anzeigen und Keywords dieser Anzeigengruppe auf ein Produkt oder einen Dienst

Neue Kampagne
Pag ausrichten. Weitere Informationen zum Strukturieren Inres Kontos

Anzsigengruppenname:  Anzeigegruppe 1

Anzeige erstellen

Geben Sie zum Einstieg einfach Ihre erste Anzeige unten ein. Sie kinnen spiter jederzeit weitere Anzeigen erstellen. Hiffe beim Verfassen einer wirkungsvollen Textanzeige

Oberschrit Top weine fur wanig Geld i Die folgende Anzei zeigt mb etwas andere d
Anzeigen. Weitere Informationen
Textzeile 1 Quaitatsweine zum Kennenlernen Anseige nobon don Sucharasbr
Textzeile 2 ger Pack Probierpaket 'zeige neben den Suchergebnissen | 1op Weine fiir wenig Geld
Angeasigla URL [T Qualititsweine zum Kennenlemen
gecsige orPack Probirpaket
Ziel-URL 7 ‘www.amazon de/Top-Weine-zu amazon.de
Anzelge ber den Suchergebrissen |
Gemeinsam genutzte Bibliothek e e——— 6er Pack ol
Automatislerung amazon.de
Berichte Mit Anzeigenerweiterungen kénnen Sie Ihre Anzeigen um zusatzliche Informationen wie Geschaftsadressen oder Produkt-Images
Labels Einfirende Informationen
Hilfe ]
Kontakt Keywords

Was st eine Anzeigengruppe? [ Keywords auswahlen
Wie erstelle ich wirkungsvolle Ihre Anzeige kann bei Keywords suchen. Anhand
Anzeigen? dieser Keywords wird auRerdem ie‘;lgelegt eiche ausgewah on Placements i o Anzeigen geeignet sind.

'Wie entscheide ich, wie hoch mein Tipps

maximaler CPG sein sall? « Fangen Sie mit 10 bis 20 Keywords an,

+ Verwenden Sie spezifische Keywords und vermeiden Sie Keywords, die nur aus sinem Wort bestshen.
Wahlen Sie Worlgruppen aus, die Kunden bei der Suche nach Inren Produkten und Diensteistungen
verwenden wirden

« Standardméiig werden Keywords mithife des Ubereinstimmungstyps "Weitgehend passend" den
Suchanfranen zuneordnat. damit Sie sina aréiRara Randbraite von relevanten Zuarifien nutzen kéinnan. Diesa

AdWords-Hilfe

In der Hilfe suchen oK

6.) Anhand der von lhnen eingegebenen Projektiiberschrift schlagt Google Ihnen geeignete
Keyword-Kategorien vor, die erfolgsversprechend und passend fiir lhrer Kampagne sind. Das
erspart lhnen eine lange Keywordrecherche. Klicken Sie bei den von Ihnen ausgewahlten
Kategorien auf hinzufligen und Speichern lhre Einstellungen.

Tipps
a « Fangen Sie mit 10 bis 20 Keywords an
+ Verwenden Sia spezfische Keywards und vermeiden Sie Keywords, die nur aus sinem Worl bestshen
Alle Online-Kampagnen « Wihien Sie Worigruppen aus, @ Kunden bei der Suche nach Inren Produktsn und Dienstisistungen
erwanden warden.
& Kampagre 1

Newo Anzoigongruppe

Neus Kampagne

+ Standardmillig warden Keywords mithilfe des Obersinsiimmungstyps "Weilgehend passend den
damit Si

Zuordnung konnen Sie méhill von Keyword-Optionen steuern
» Weltere Infarmationen zur Auswahl effektiver Keywords

relevanten Zugriflen nutzen kénnen. Diese

Geben Sie nur ein Keyword pro Zeile ein. Keywords im Tabellenbearbetungsmodus hinzufigen
weinhandel online ElKstegorie: rotwein
online weinhandel + Al 3us deser Katagri hfigen
rotwoin onlino bostollon « Hinzufigen bl
wein oalise shop « Hinzufigen Tabeiscna i
spanienveine online a Hinzufigen  rotwen kaufen

= Hinzufigen  rotwein spanien

a Hinzufigen  alkonolleies rotwen

+ Hnzufigan
a Hinzutogen
Sucn-Trafic scnaizen « Hinzufigan
Zusammentassung der Traffic-Schiitzung N :]1::::3::
Ein 4 aufgatreten. Bite versuchen Si ater ameut « Hnzufigen
« Hinzuigen
« Hnzufigen o
Gemeinsam genutzte Bibliothek Anasigengruppen-Gebota
Automatisierung Maximales Preis-pro-Klick-Gebot (max. CPC)
Berichts Sie kennen die Positon Ihrer Anzeige ik - CPC) win vl Si fir sinen Kick auf Invs Anzeipe maximal zu zahien bareit sind, Sie kSnnen das urspringlich
eingegebens Gevot befistig ot ander. Geden Sie jetzt zum 5 spater der Laistung irer
Labais.
Standardgebot € 0%
Hitte . S émon Gesote aut Keyword-Ebere separs: testieger
P Gesot flr das Display-Netzwerk (aptional) €

Lassan Sio dinses Fekd ke, um das Siancanigebot cdor Keyward Gebais (soform fusigeleg!) 2u vorwondan.

Wias ist eine Anzeigengruppe?
Wia erstste ich wirungsvole

[T ——— LTI 0.0 srzignricse nrn

Wetaro Infarmatonen

©2012 Google | AdWord Richtinien | or
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Mein Internet-Durchbruch!

7.) Gehen Sie nun in den Bereich Keywords um |hre eingestellten Keywords und Budgetlimit
zu sehen. Dort erhalten Sie den Uberblick iiber die Inhalte Ihrer Kampagne und kénnen ge-
gebenenfalls noch einmal etwas dndern.

- ‘ Suche Q| Ml OnineKampagnen > Kampagne 1> Lotzio 7 Tuge
&' Anzeigengruppe: Anzeigegruppe 1 01.10.2012 - 07.10.2012 M
Allo Onlino-Kampagnen
[ Kampagne 1
Anzsigegruppa 1 Top Waine fiir wenig Geld ® Auvert
Qualitatswei Gebote (Max. CPC) Bearbsiten
Neue Kampagne Ber Pack Probierpaket Standardgebot 0,50 € Gebot fir das Display-Netzwerk Automatisch

amazon.de

Einstollungon | Anzeigen || Keywords  Anzeigenerwolterungen | = Dimensionen

Allo Anzsigen mit Ausnahme der geléschian Sogment + | Fiter +  Gpaken ~ I || & Suchen

Anderungsprotokoll anzeigen
[]

Gemeinsam genutzte Bibliothek

Automatisierung
o [+ Nove Ancoig - | - | Avomatsorn - o

Berichto
() Ne Anmige Labols 7 Status 7 %5 ausgoliofort 7 Kicks /| Impr. 7 CTRI7 Durchachn, CPC 7 Kaston 7 Durchachn, Pos. 7
Labels
Ole Top Weine fir wenig Geld - (2 Wird Uberprift 7 0,00% 0 0 000% 000 € 000 € 0
Qualltatsweine zum Kennenlemen

Hilfe 5] 6er Pack Problerpaket
ontakt amazon de
Wie kann ich meine Ziel-URLS fr Gesamt - alle gelschten Anzeigen 0 0 0,00 % 000€ 000€ 0
einzelne Keywords anzeigen und
bearbaiten? Gesart - Alle Anzeigen auer den geloschten 0 0 000% 000 € 000 € 0
Warum hat meine Anzeige den
Status "Abgelehnt"? Gesamt - Such-Werbenetzwerk * 0 0 0,00 % 000€ 000€ 0
Wie erstele ich 6ine oder menrers .
Anzeigen Gr eine Gruppe von Gesami - Display-Neizwerk | * 0 0 000% 000 € 000 € 0
Ke ds?

opworts Gesamt - alle Konten 0 0 000% 000€ 000€ 0
Wie erstalle ich wirkungsvolle
Anzeigen? Zollen anzeigen: 50~ 1-1von1
Wie kann ich meine Anzeloe
AdWords-Hilfe
In dor Hilfe sucher oK Weltoro Informationen

@2012 Gondla | AdWords-Startsaite | Riehtinin

8.) Unter dem Reiter Anzeigen finden Sie die Aufstellung all Ihrer eingerichteten Kampagnen.
In Ihrem Fall, sollten Sie lhre soeben eingerichtete Kampagne sehen kénnen.

Starts Kampagnen ‘Werbechancen Tools und Analysen ~ Abrechnung = Mein Konto.
B5| suche Q| Al Onino-Kampagnen > Kampsgne 1 = [Ie—
&' Anzeigengruppe: Anzeigegruppe 1 01.10.2012 - 07.10.2012 M

Alle Online-Kampagnen «
B Kampagne 1 .

Anaek 1 Top Weine fiir wenig Geld Aunirt

migegrivee um Gebote (Max. CPC) Bearbeiten
Neus Kampagne Ber Pack Probierpaket SIANGAIIGEnot 0,50 €  GeDot fur das Display-NETWErK Altomatisch
amazon.de

Einstallungen  Anzsigen | Keywords | Anzsigensrweitsrungen  Dimansionsn

Al Koywords mi Ausnahra dor geischén ~  Segment~ | Fiter | Spatenw x4 Sushan
Anderungsprotokoll anzeigen
L]
Gemeinsam genutzte Bibliothak
Automatisierung
- e - - : :
Labels e Weyword Status 7 MaccPe 7 & Kmcks 7l wmpn 7 €TR 7 Durchechn. CPE Kosten Durchschn. Pos. 7 Labels 7
- wein online shop 7 Autiv o o 0,00 % 000€ 000€ 0 -
Hitfe =]
Wislche Gebotsaptianen stehen zur s onie weinnandel © v 0 0 000% 0.00€ 0.00€ 0 -
Verfigung?
Wie erstele ich Berichie?
o i © Aty € 0 0 000% 0.00€ 0.00€ 0 -
Wie kann ich maine Zie-URLS fir ® | Wenhedel onn
einzeine Keywords anzeigen und
«  rotwein oniing bestelien © Aty 050€ o o ooom 00€ 000€ 0 -
e entscheide ich, wie hoch mein
maximaer CPC sein soll? . o amw as0e o0e B
Weiche Gebolsopianen siehen Zuf . spanienweine oning N i ! X X -
Verfigung?
Kontakt ‘Gasamt - Alle Keywords auler den geldschisn 7 0 0 000% 0.00€ 0.00€ [}
AdWordsHife ‘Gasam - Such-Werbenatzwerk 7 ] 0 000% 0.00€ 0.00€ [}
suche o ‘Gesamt - Display-Netzwerk 7 ] 0 000% 0.00€ 0.00€ 0
et e Wk 3 N 0 amw nane ame n
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Die 30.000 Euro Challenge!

9.) Jede weitere Kampagne finden Sie in diesem Bereich. Sie kdnnen lhre Anzeigen-
Kampagnen jederzeit andern, pausieren oder neu gestalten.

| Suche a

Alle Online-Kampagnen &
I Kampagne 1
Anzeigegruppe 1

Neue Kampagne

Gemeinsam genutzie Bibliothek
Automatisisrung
Berichte

Labels

Hilfe =
Kontakt

Wie kann ich meine Ziel-URLS fir
einzeing Kaywords anzeigen und
Warum hat meine Anzeige den

Stalus *Abgelehn?

Wie rstee ich sine ooer menrere
Anzeigen far eine Gruppe von
Keywords?

Wi erstal ich wirkungsvolle
igen?

Wie kann ich meine Anzeioe
AdWords-Hilfe

Al DV-KamMpagnen > KEmpagne 1 >

&' Anzeigengruppe: Anzeigegruppe 1

Top Weine fir wenig Geld ® Alsiviert
a .

um bote (Max. CPC) Bearbeiten
Ber Pack Probierpakel
amazon de

Alle 2 Anzsigen ansehen

Einstollungen  Anzsigen  Keywords  Anzsigenorweltorungen  Dimensionen

‘Al Anzsigen miL Ausnahme der gelcachisn = Segment - Fiter~  Spahen » L=

‘Standardgedal 0,50 € Gebot fir das Display-Netzwerk Automatisch 7

s Amsige

Avsmatisioren +

Top Weine kauten
‘Qualnatsweine zum Kennentemen
6ér Pack ProvemaKel
AMAZON .06
®  TopWeine 10r wénig Geild - 0 wird
‘Qualftsweine zum Kennendemen
Ger Pack Probemaket
amazon.ce
Gesarmi - alle gesdschien Anzsigen
Gesamt - Ala Anzeigen auler den geiGschien
Gasant - Such-Werbenstzwerk 7
Gesami - Dispiay-Netzwerk

Gesamt - alle Konten

% ausgelistert

0,00%

Kilcks. ©

e o o o o

Lotzio 7 Tage

:
01.10.2012 - 07.10.2012

Anderungsprotokoll anzeigen

cTR © Durchachn.GPG 7 Kosten 7 Durchachn, Pos.
0 000% 000€ 0o0€E [
0 000% 000€ 000€ 0
0 000% 000€ 0,00€ 0
0 000% 000€ 0.00€ []
0 000% 000€ 000 0
0 0% 000€ 000 € [
o 0.00 % 000€ o00€ o

Zaten anzegen: 50 v 1-Zwn2

10. Die anschlieRende Auswertung eines Kampagnen-Splittest sieht wie im folgenden Bild
aus. Anhand der Ergebnisse konnen Sie die Entscheidungen zur Verbesserung lhres Traffic

treffen.

Alle igen mit hme der A Segment v Fiter v Spalten v |4 s X Suchen
Anderunasprotokoll anzeigen
||
v Automatisieren v - Labels v
O e Anzeige Kampagne Anzeigengruppe Labels Status 7 % Klicks  Impr. CTR Kosten
2. ausgeliefert ? ? ? CPC!? ? Pos. 7
?

- ° Top Weine fiir wenig Geld Kampagne Anzeigegruppe 1 — = 3 30,45% 1 123 081% 039€ 039€ 64
Qualitatsweine zum Kennenlernen 1 Frglgﬁgeben
6er Pack Probierpaket ;ur;:ndﬁei
amazon.de ?

I e Top Weine kaufen Kampagne Anzeigegruppe 1 — f 69,55 % 2 281 071% 026€ O051€ 56
Qualitatsweine zum Kennenlemen ! Fre_iattegeben
6er Pack Probierpaket -nieht
amazon.de lugendrei
Gesamt - alle geldschten Anzeigen 0 0 0,00% 0,00€ 000€ 0
Gegamt—Alle Anzeigen aufier den 3 404 074% 030€ 090€ 58
geloschten
Gesamt - Such-Werbenetzwerk 7 3 390 077% 030€ 090€ 58
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Teil 4 / 7 Traffic-Tips Adwords

1. Quality Score (Qualitatsfaktor)

Nicht selten kann es passieren, dass eine AdWords Anzeige auf Platz 3 oder 4 mehr kostet als
eine Anzeige auf Platz 1.

Grund: Der Qualitatsfaktor mit dem Google jede Anzeige bewertet. Eine Anzeige soll mog-
lichst gut zu der Zielseite passen. Die Anzeige soll einfach gesagt halten, was sie verspricht.
Je weniger die Anzeige zur Zielseite passt, desto teurer wird der Klickpreis oder die Anzeige
wird gar nicht erst geschaltet. Wir mochten natlrlich moglichst geringe Klickpreise und mog-
lichst hohe Durchklickraten (CTR) erzielen. Deshalb sollten Anzeigen immer wieder durch
Splittests optimiert werden. Versuchen Sie folgende Splittests:

1. Unterschiedliche Anzeigeliberschriften
2. Unterschiedliche Texte in Zeile 2 und 3
3. Zeile 2 und 3 vertauschen

4. Unterschiedliche Gebote fur Klicks

5. Weniger relevante Keywords herausfiltern

Naturlich méchten wir eine moglichst hohe Reichweite mit unseren Keywords erreichen.

Deshalb sollten wir unsere Anzeigen auch fir viele Keywords schalten. Keywords, die jedoch
eher schlecht laufen, sollten tber kurz oder lang aus der Kampagne entfernt werden. So
werden bessere Durchklickraten erreicht.

Experimentieren Sie auch mit den Einstellungen fiir Keywords “Weitgehend passen”, “Pas-
sende Wortgruppe” und “Genau passend”. Mit den Einstellungen “Passende Wortgruppe”
und “Genau passend” kdnnen Sie Anzeigen genauer auf lhre Zielgruppe eingrenzen, verlie-
ren jedoch an Reichweite. Was die beste Einstellung ist, ist von Ihrem Geschaft abhangig.
Testen Sie einfach, welche Einstellungen sich am besten rentiert.

Statt Frustration & Kampf:
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2. Landingpage

Google lasst seit geraumer Zeit keine Anzeigen mehr fiir Webseiten zu, die offensichtlich nur
fir AdWords erstellt worden sind. lhre Webseite sollte daher Giber mehrere Unterseiten mit
hochwertigen Inhalten verfiigen. Auch sollten keine reinen Datensammlerseiten beworben
werden. Der Suchende soll auf der Zielseite das vorfinden, was Sie in Ihrer Anzeige verspre-
chen.

So kdnnen Sie dennoch Daten, beispielsweise E-Mailadressen, sammeln:

Erstellen, oder nehmen Sie eine vorhandene Seite mit hochwertigen, also fiir den Nutzer
relevanten, Inhalten (Text oder Video). Fligen Sie einen Werbebanner in den Kopfbereich
Ihrer Seite ein. Klickt der Nutzer auf diesen Werbebanner, soll er zur eigentlichen Daten-
sammlerseite weitergeleitet werden. Die Datensammlerseite, wie auch die Anzeigen-
zielseite dirfen nicht von unterschiedlichen Domains stammen.

3. Video-Landingpages

Falls Sie lhren Nutzern Videoinhalte auf Ihrer AdWords Zielseite anbieten wollen, bieten Sie
Ihren Nutzern auch Textinhalte an. Der AdWords Crawler, der Ihre Seite nach Keywords

durchsucht und damit den Qualitatsfaktor Ihrer Anzeige berechnet, kann mit Videoinhalten
nur wenig anfangen. Fassen Sie lhre Videos also am besten in einen kurzen Text zusammen.

Falls Sie lhre Videos bei Youtube, Vimeo oder dhnlichen Videoplattformen hosten, verwen-
den Sie Ihre Keywords im Videotitel und in der Videobeschreibung. Vemeiden Sie aber zu
haufige, also unnatiirliche Keywordwiederholungen. Allgemein sollten 2-3 Hauptkeywords
auch im Titel der Webseite und optimalerweise in Uberschriften und Unteriiberschriften
vorkommen.

4. Unterschiedliche Landingpages

Erstellen Sie fir ahnliche Keywords unterschiedliche Landingpages. So konnen Sie erreichen,
dass lhre Anzeigen noch besser bewertet werden was den Qualitatsfaktor angeht. Ein Onli-
ne-Weinhandel konnte beispielsweise eine Landingpage fiir das Keyword “Weinhandel” und
“Wein online Shop” anfertigen. Erstellen Sie fiir unterschiedliche Landingpages auch ent-
sprechend jeweilige Anzeigen.
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5. Starten Sie nicht mit einem zu kleinem CPC-Gebot

Setzen Sie das Gebot zum Anfang lieber etwas héher an. Ist Ihr CPC-Gebot am Anfang zu
gering, werden lhre Anzeigen moglicherweise viel zu weit hinten angezeigt. Entsprechend ist
dann auch Ihre CTR. Ihre Anzeigen werden von Google dann als wenig relevant angesehen.
Starten Sie stattdessen lieber mit einem hoheren CPC-Gebot und passen Sie es im Laufe |h-
rer Kampagne an.

6. Geben Sie lhren Anderungen etwas Zeit

Egal, ob Sie Splittests einstellen, Keywords ausprobieren, oder bspw. CPC-Gebote einstellen:
Warten Sie ein paar Tage ab, wie sich lhre Einstellungen entwickeln, bevor Sie lhre Anzeigen
erneut andern. Speziell bei Splittests, sollten Sie ca. 100 Klicks pro Anzeige abwarten und
erst dann Werte wie CPC und CTR checken.

7. Content-Netzwerk

Wenn Ihnen die normale Werbung mit Textanzeigen dort zu kompliziert ist, kénnen Sie tUber
das ,Content Netzwerk” auch ganz normale Bannerwerbung schalten. Sie zahlen dann aller-
dings nicht pro Klick, sondern pro Einblendung. Deshalb sollten Sie darauf achten, dass lhr
Banner moglichst effektiv ist und oft geklickt wird. Wahlen Sie ein grolRes Banner-Format wie
720*90 und suchen ganz gezielt Webseiten fur lhre Werbung aus, bei denen das Banner
ganz oben auf der Seite positioniert ist.

Wenn Sie schnell, einfach und kostenlose eigene Banner erstellen wollen, dann schauen Sie
sich mal http://www.bannerfans.com an. Sie kdnnen sogar so weit gehen, das Design Ihres
Banner an die jeweilige Zielseite anzupassen. Setzen Sie eine Kampagne auf und checken Sie
regelmalig lhre Ergebnisse. Versuchen Sie im Schnitt nicht mehr als 10 bis 20 Cent pro Klick
zu bezahlen, dann sind Sie auf der sicheren Seite!
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http://www.bannerfans.com/

