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EINLEITUNG 

Facebook Werbung wird immer wichtiger für den Erfolg im Internet. Denn FB-

Werbung ist hochgradig effizient. Streuverluste gehören der Vergangenheit an.  

Das liegt daran, daß die Facebook-Nutzer auf der Social Media Plattform freiwillig eine 

Vielzahl von Daten preisgeben. Facebook nutzt diese Daten unter anderem, um 

Freundesvorschläge zu machen. FB nutzt diese aber auch, um Unternehmen die Mög-

lichkeit zu geben, zielgruppengerechte Werbung zu platzieren.  

Dies hat den Vorteil, dass die User von heute fast nur zu den Themen Werbung be-

kommen, die sie wirklich interessieren. Unternehmen wiederum sparen bares Geld, 

weil Sie nicht tausende Werbeanzeigen verteilen müssen, die letztlich nur im Müll 

landen. Es stellt sich eine Win-Win-Situation für alle Marktteilnehmer ein.    

Von dieser Win Win Situation sollten Sie unbedingt profitieren! Und das können Sie 

am besten mit Facebook Advertising. Wir führen Sie Schritt für Schritt in Advertising 

ein, damit Sie effektive Werbeanzeigen schalten können. 
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Teil 1 Account anlegen 

Ihre Anmeldung bei Facebook 

1.) Geben Sie in Ihrer Browser Adresszeile www.facebook.com/ads ein und drücken 

Sie Enter. Anschließend erscheint die Advertising Seite von Facebook.  

 

 

2.) Gehen Sie nun, wie auf dem Bild zu sehen auf den Button „Erstelle eine Werbean-

zeige“ und klicken Sie darauf. 

 

http://www.facebook.com/ads


 Mein Internet-Durchbruch! 5 
 

Statt Frustration & Kampf: 

Freiheit & Reichtum! 

3.) Sie gelangen nun zum Feld der Anmeldung. Logge Sie sich mit Ihrem Facebook Lo-

gin ein oder legen einen neuen Account an.  

 

 

4.) Wenn Sie noch keinen Facebook Account haben, dann legen Sie sich einen neuen 

Account an. Geben Sie dazu wie unten dargestellt Ihre eigenen pesönlichen Daten ein, 

um sich zu registrieren. Anschließend klicken Sie auf weiter. 
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5.) Im nächsten Schritt erhalten Sie eine Bestätigungs-Mail von Facebook. Gehen Sie 

zurück in Ihr Gmail Konto und bestätigen Sie Ihren Facebook-Account durch klicken 

auf den Link.  

 

 

6.) Ihr Facebook-Advertising-Konto ist nun freigeschaltet. Sie können sich jetzt einlog-

gen.  
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Teil 2 Werbeanzeige erstellen  

1.) Um eine Werbeanzeige in Facebook zu erstellen, loggen Sie sich in Ihren Facebook 

Account ein. Klicken Sie dann oben rechts auf den Pfeil und dann auf Werbeanzeige 

erstellen. 

 

 

2.) Im Folgenden finden Sie eine Übersicht, in der Sie auswählen sollen, auf welche 

Seite Ihre Besucher weitergeleitet werden sollen. Sie können hier eine externe URL 

angeben, oder Facebook interne Seiten, wie etwa Fanpages oder Anwendungen, falls 

vorhanden. 
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3.) Zu Demonstrationszwecken wähle ich meine Facebook Webseiten New York Minu-

tes aus. Hier haben Sie verschiedene Einstellmöglichkeiten für Ihre Werbeanzeige. Das 

wichtigste sind ein Titel, eine Beschreibung und ein Anzeigebild. Oben rechts sehen Sie 

eine Vorschau Ihrer Anzeige. 

 

 

4.) Weiter unten haben Sie dann die Möglichkeit, einige demographische Einstellun-

gen vorzunehmen. In unserem Fall möchte ich, dass die Anzeige nur Facebooknutzern 

aus Deutschland über 18 Jahren gezeigt wird. 
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5.) Hier können Sie sehen, wie groß Ihre ausgewählte Zielgruppe ist. Sie können Ihre 

Zielgruppe beliebig auf Ihre Nische einschränken, was auch zu empfehlen ist, da Sie so 

geringere Klickpreise erreichen können.  

Als Ziel geben wir  an, dass Personen auf die Anzeige klicken sollen. Facebook errech-

net eine vorgeschlagene Gebotsspanne für Klicks. Je höher Ihr Gebot, desto größer ist 

die Wahrscheinlichkeit, dass Ihre Kampagne eine große bzw. größere Reichweite er-

reicht, als die einer konkurrierenden Kampagne.  

Die Reichweite Ihrer Kampagne hängt von der Menge der Anzeigenschaltungen ab. 

Das ist die Click Through Rate (CTR), zu deutsch Durchklickrate. Wie Sie Ihre CTR ver-

bessern können, erfahren Sie gleich.   
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6.)  Legen Sie hier Ihr maximales Budget fest. Entweder pro Tag, oder für eine festge-

legte Laufzeit. Wir stellen in unserem Test 20 € pro Tag ein und den Clickpreis lassen 

wir bei den vorgegebenen 60 Cent. Geben Sie den Namen Ihrer neuen Kampagne ein 

und klicken auf Werbeanzeige überprüfen.  

 

 

7.) Ist alles OK, klicken Sie auf Bestellung aufgeben. 
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8.) Sie kommen auf der folgenden Seite auf die Gesamtübersicht. Geben Sie Ihrer 

Kampagne jetzt noch den passenden Namen. Anschließend richten Sie einen Splittest 

ein, um heraus zu finden, welche Kampagne am besten bei Ihrer Zielgruppe ankommt. 

Klicken Sie dazu zuerst auf das Bild auf der Linken Seite.  

 

9.) Splittests sind notwendig, um die Qualität der Anzeigen kontinuierlich zu verbes-

sern. Dafür lassen Sie mehrere Anzeigen laufen und schauen nach einiger Zeit, welche 

Anzeige mehr Klicks bringt oder weniger kostet. Beispielsweise können wir zwei An-

zeigebilder gegeneinander im Splittest antreten lassen. Zuerst benennen wir die An-

zeige dementsprechend um. Wir erstellen dazu eine identische Werbeanzeige und 

ändern dann bloß das Bild. Dazu klicken wir auf eine ähnliche Werbeanzeige erstellen. 
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10.) Wählen Sie ein neues Bild aus und klicken erneut auf Bestellung aufgeben. Da-

nach benennen Sie die Anzeige wieder entsprechend um. 
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11.) Sie können an dieser Stelle natürlich mehrere Splittests laufen lassen. Für unser 

Beispiel sollen 2 Anzeigen reichen. Sie können bspw. mehrere Bilder gleichzeitig tes-

ten. 2 verschiedene Überschriften mit identischem Bild oder 2 verschiedene Beschrei-

bungen, lassen sich natürlich auch testen.  

Wichtig ist dabei immer, dass Sie nur ein Attribut ändern und den Test laufen lassen. 

Statt der sichtbaren Anzeige können Sie auch demographische Daten splittesten. Bei-

spielsweise eine Anzeige, die nur Männern gezeigt wird und eine identische, die nur 

Frauen gezeigt wird und prüfen, welches Geschlecht sich eher für Ihr Angebot interes-

siert. 

Anhand der Ergebnisse sehen Sie welches Bild, Überschrift oder welche Zielgruppe 

besser funktioniert. Diese Variante nehmen Sie dann als Grundlage für einen weiteren 

Splittest. Die Verlierer der jeweiligen Überprüfung werden gegen neue Möglichkeiten 

ausgetauscht und getestet. So können Sie Ihre Anzeigen optimal gestalten. 
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12.) Auf den folgenden Bildern sehen Sie die Ergebnisse unseres Beispiel Splittest mit 

Facebook. Anhand der Ergebnisse können Sie dann sehen, welche Ihrer Kampagne 

besser bei den Kunden ankommt. Diese nehmen Sie dann als Grundlage für Ihren neu-

en Splittest. Diesen Vorgang wiederholen Sie so lange, bis Sie Ihre Anzeige perfekt 

optimiert haben.  

 

 

13.) Folgendes Bild zeigt die Gesamtübersicht aller zum Test stehenden Kampagnen 

Varianten.  

 


