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EINLEITUNG

Facebook Werbung wird immer wichtiger fir den Erfolg im Internet. Denn FB-
Werbung ist hochgradig effizient. Streuverluste gehoren der Vergangenheit an.

Das liegt daran, daR die Facebook-Nutzer auf der Social Media Plattform freiwillig eine
Vielzahl von Daten preisgeben. Facebook nutzt diese Daten unter anderem, um
Freundesvorschlage zu machen. FB nutzt diese aber auch, um Unternehmen die Mog-
lichkeit zu geben, zielgruppengerechte Werbung zu platzieren.

Dies hat den Vorteil, dass die User von heute fast nur zu den Themen Werbung be-
kommen, die sie wirklich interessieren. Unternehmen wiederum sparen bares Geld,
weil Sie nicht tausende Werbeanzeigen verteilen miissen, die letztlich nur im Miill
landen. Es stellt sich eine Win-Win-Situation fur alle Marktteilnehmer ein.

Von dieser Win Win Situation sollten Sie unbedingt profitieren! Und das kénnen Sie
am besten mit Facebook Advertising. Wir flihren Sie Schritt flr Schritt in Advertising
ein, damit Sie effektive Werbeanzeigen schalten kénnen.
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Die 30.000 Euro Challenge!

Teil 1 Account anlegen

lhre Anmeldung bei Facebook

1.) Geben Sie in Ihrer Browser Adresszeile www.facebook.com/ads ein und driicken
Sie Enter. AnschlieBend erscheint die Advertising Seite von Facebook.

.| http://www.speedlauncher.de/ Google

4 Q, www.facebook.com/ads{ I

Sportwetten Poker Meine Internetseiten || Partner Motivation Abosystem Sportw

Suche Bilder Maps Play YouTube News Gmail Docs Kalende

2.) Gehen Sie nun, wie auf dem Bild zu sehen auf den Button ,Erstelle eine Werbean-
zeige” und klicken Sie darauf.

E-Mail oder Telefon Passwort

ook e ——

Verbinde dich mit den Menschen aus deinem Leben und lass sie teilhaben.

@‘ Wirb auf Facebook

oder wende dich an unser

Mehr als 1 Milliarde Nutzer. Wir helfen il
dir dabei, dich mit den richtigen
Nutzern zu vernetzen.

sicht

artes 1. Schritt: Baue 2. Schritt: Verbinde 3. Schritt:

ichten deine dich mit Nutzern Interagiere iiber
imbura Facebook-Seite auf hochwertiee Inhalte

Statt Frustration & Kampf:
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http://www.facebook.com/ads

Mein Internet-Durchbruch!

3.) Sie gelangen nun zum Feld der Anmeldung. Logge Sie sich mit Ihrem Facebook Lo-

gin ein oder legen einen neuen Account an.

Registrieren  Verbinde dich mit den Menschen aus deinem Leben und lass sie teilhaben.

Facebook-Anmeldung

Du musst dich anmelden, um diese Seite sehen zu konnen.

E-Mail oder il.kaster @netzverdienstcomteam.de
Telefon:
Passwort: ssssssssee

[T] Angemeldet bleiben

oder Fiir Facebook registrieren

Passwort vergessen? I}

Deutsch English (US) Espafiol Portugués (Brasi) Francais (France) Italiano auy=)l B (k) BHiE

4.) Wenn Sie noch keinen Facebook Account haben, dann legen Sie sich einen neuen
Account an. Geben Sie dazu wie unten dargestellt Ihre eigenen pesonlichen Daten ein,
um sich zu registrieren. AnschlieRend klicken Sie auf weiter.

m Tritt Facebook bei, um dich mit deinen Freunden zu verbinden, Fotos zu teilen und dein
eigenes Profil zu erstellen.

Vorname: Paul

Nachname: Kaster

Deine E-Mail- | kacter@netzverdienstcomteam.de

Adresse:
E-Mail nochmals | \acter@netzverdienstcomteam.de
eingeben:
Neues 900000000
Passwort:
Ich bin: | Mannlich [+]
Geburtstag: | 20 [x]|| Juni [=]]| 1990 []

Warum muss ich meinen Geburtstag angeben?

Wenn du auf [Registrieren” Klickst, akzeptierst du unsere
Nutzungsbedingungen und erklarst unsere
Datenverwendungsrichtlinien sowie Bestimmungen zur
Verwendung von Cookies gelesen zu haben.

Statt Frustration & Kampf:
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Die 30.000 Euro Challenge!

5.) Im nachsten Schritt erhalten Sie eine Bestatigungs-Mail von Facebook. Gehen Sie
zurlick in lhr Gmail Konto und bestatigen Sie Ihren Facebook-Account durch klicken
auf den Link.

(C]

| Sportwetten | Poker | | MeineInternetseiten | | Partner | | Motivati Ab S Kombi Kalk | Server | | Links || Reflinks || Tools | | Beispielseite|

€ 9 % | @& https//mail.google.com/mail/u/0/tab=wm#=inbox/13a

+Ick uche

Google i

E-Mail ~ “ a (! ] i - ‘ v Mehr ~
Handlung erforderlich: Bestétige dein Facebook-Konto Posteingang  x
I Posteingang Facebook register+AcGF 1bC5rYXN0ZXJAbmV0enZicmRpZW5zdGNvbXRIYW0uZGU@facebor 10:24 (vor 0 Minuten)
Markiert an mich (=
Wichtig Hallo,
Gesendet : — :
Wik Du hast dich vor Kurzem fiir Facebook registriert. Um deine Facebook-Registrierung abzuschlieRen, klicke auf diesen Link
ntwiirfe
Afnten http-//www facebook.com/c ghg7cude=6933@3946&emall=oau\ kaster%40netzverdienstcomteam.de&sig=AeZ2tTMbEq7Fwugd
b ( Du wirst unter Ur gebeten, diesen Besta de einzugeben: 693303946

Facebook hilft dir, mit allen deinen Freunden zu kommunizieren und in Kontakt zu bleiben. Wenn du Facebook beitrittst, kanns|
© Ralf Schulz teilen, Veranstaltungen planen und vieles mehr.
© Heiko Hausler GrilRe,

Das Facebook-Team

Wrike - Project Management

6.) Ihr Facebook-Advertising-Konto ist nun freigeschaltet. Sie kénnen sich jetzt einlog-

gen.

€ 3 ¥ | @ www.facebook.com/login.php?next=http%3A%2F %2Fwww.f m%2Fads%2Fcreate%e2F ¢

__ Sportwetten | | Poker | | Meine Internetseiten | | Partner | | Motivati Ab: Sp Kombi Kalk | | Server | | Links | Reflinks | | Tools || Beispielseiten

facebook

Registrieren  Verbinde dich mit den Menschen aus deinem Leben und lass sie teilhaben.

www.facebook.com/ads

/ Facebook-Anmeldung
/ Du musst dich anmelden, um diese Seite sehen zu kénnen.
E-Mail oder il kaster @netzverdienstcomteam.de
Telefon:
asswort: sssssssnee

Egtele eine Werbeanzeige B Angemeldet bleiben
oder wende dich an unser PUTRSNEI oder Fiir Facebook registrieren
— ) “

Vertriebsteam

Passwort vergessen?

Statt Frustration & Kampf:
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Mein Internet-Durchbruch!

Teil 2 Werbeanzeige erstellen

1.) Um eine Werbeanzeige in Facebook zu erstellen, loggen Sie sich in lhren Facebook

Account ein. Klicken Sie dann oben rechts auf den Pfeil und dann auf Werbeanzeige

erstellen.

i. ) Heiko Hacusier
-

FAVORITEN
(] Neuigkeiten

& Nachrichten

X Heiko Hausler

[ star Kunden System
4% internet Marketing Kong.

[F3 Werbeanzeigenmanager
D3 Netzverdienst i
% Klicke auf Seiten auf Ge.

(B ™V Online Marketing Mas
[2£] Deutscher Online Marke.
(@ Masterminding Silber So.
(@ NAC 2012 NURNBERG E-
) Gesund abnehmen ohne.
&) Social Media Rock. 1
&) sks Coaching - Gemeins
B TripleClicks

§9 gite Internet Marketer T.
[ Gruppe griinden .

(@ Uni Freiburg 4

nach Personen, Orten und Dingen

[E) status (@) Foto/Video &= Frage
Was machst du gerade?

SORTIEREN ~

BE [
Ermita de la Victoria

Guten Morgen FB-Freunde,

bin schwer am ab arbeiten meiner neuen Interessenten meiner
neuen Page:

als

4 12,5 Millionen Euro Event
R Netverdienst

[ star Kunden System

% Abomasterplan 2.0

12 BusinessMasterbox.com

Deine Werbeanzeigen

Ge{  Werbeanzeigen verwalten

Kontoeinstellungen

Privatsphare-Einstellungen
o Abmelden
Hilfe

Jobangebot: Social Media

Leidenschaftlicher
Support Engineer Social
Media / Enterprise 2.0

Ll (/) in Hamburg
gesucht

227 Personen gefallt Just Software AG.

Hey | have a question?

Want o know how!
increassed my email
subscribers? | use what
the Guru's use Click
ey

AW

Einfach gut aussehen:
R Nur fir Manner: Jetzt

individuell ausgewahite
Herren-Outfits bequem
nach Hause bestellen!

Q m ko Haeusler Startseite [id

2.) Im Folgenden finden Sie eine Ubersicht, in der Sie auswahlen sollen, auf welche

Seite lhre Besucher weitergeleitet werden sollen. Sie kdnnen hier eine externe URL

angeben, oder Facebook interne Seiten, wie etwa Fanpages oder Anwendungen, falls

vorhanden.

facebook

Werbeanzeigen und gesponserte Meldungen gestalten

Wahle ein Facebook-Ziel oder
gib eine URL ein:

Suche

Nach URL durchsuchen

E Suche nach Ziel-ID

Seiten und Orte

Social Media Rockstar

Internet Marketing Kongress 2012

m 12,5 Millionen Euro Event

1#7] Star Kunden System
i

gitarrelernen24.de

R 2

B Abomasterplan 2.0

B Heiko Hausler

oY

ﬁ‘ Netzverdienst

Wie Webbusiness wirklich funktioniert

B Geldverdienen.net
sl O

Anwendungen
G New York Minutes

A

Informationen zu Werbung

la Heiko Haeusler ~

Erste Schritte

Wahle, fur was du werben méchtest, indem

du etwas in das Zielfeld eingibst oder auf

etwas in der Liste unten Klickst.

= URLS, 2. B. nytimes.com

= Seiten, 2. B. Social Media Rockstar

» Anwendungen, z. B. New York Minutes

* Veranstaltungen

* Orte, z. B. Geldverdienen.net

= Domains

* Facebook-URLS, 2. B.
facebook.com/SMRSC

Statt Frustration & Kampf:
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Die 30.000 Euro Challenge!

3.) Zu Demonstrationszwecken wahle ich meine Facebook Webseiten New York Minu-

tes aus. Hier haben Sie verschiedene Einstellmoglichkeiten fiir lhre Werbeanzeige. Das

wichtigste sind ein Titel, eine Beschreibung und ein Anzeigebild. Oben rechts sehen Sie

eine Vorschau lhrer Anzeige.

facebook I3 oo Hiasusier ~

#47060609 (Netzverdienst.... v

Wirb auf Facebook

Werbeanzeigen und gesponserte Meldungen gestalten

Wahle ein Facebook-Ziel oder New York Minutes
gib eine URL ein:

Informationen zu Werbung

New York Minutes

Das sehen Nutzer: (&) Neue Werbeanzeige fiir New York Minutes
) Meldungen aber Freunde, die New York Minutes teilen

_) Meldungen iber Freunde, die New York Minutes nutzen

Titel: (2

Text:
Bil: (21 21007
Wahle deine Zielgruppe
Ort:

Deutschland

New York Minutes B

Internet Marketing aus New York

8ild hochladen

oder Aus Fotobibliothek auswahien

Weitere Informationen zur Zielgruppenauswahi

Werbeanzeigenvorschau

New York Minutes

h

Zielgruppe

Internet Marketing aus
New York

24,813,320 pesonen

» die in Deutschland leben

4.) Weiter unten haben Sie dann die Moglichkeit, einige demographische Einstellun-

gen vorzunehmen. In unserem Fall méchte ich, dass die Anzeige nur Facebooknutzern

aus Deutschland tber 18 Jahren gezeigt wird.

100 px

nrl:‘

Bild:

Wahle deine Zielgruppe

Deutschland

@® Land

O Stadt

Alter:

Geschlecht: [?:

@ Alle
_) Manner
) Frauen

Prazise Interessen:
Erweiterte Kategorien: 12 | Axrivitaten
Ethnic
Veranstaltungen
Familienstatus
Interessen

Mobile Users (All)

Bild hochladen

oder Aus Fotobibliothek auswahien

Weitere Informationen zur Zielgruppenauswah!

(18] |~ Kein Maximum |
_) Genaue Ubereinstimmung des Alters erforderlich

Gib ein Interesse ein

\ Virtschaft/Technologie

Mobile Users (Android)

facebook Il oo Haeusier ~

Werbeanzeigenvorschau

New York Minutes

= | Internet Marketing aus
New York

Zielgruppe

21,173,720 sersonen

= die in Deutschland leben
= die 18 Jahre oder alter sind

Statt Frustration & Kampf:
Freiheit & Reichtum!



Mein Internet-Durchbruch!

5.) Hier kénnen Sie sehen, wie groR lhre ausgewahlte Zielgruppe ist. Sie kdnnen lhre
Zielgruppe beliebig auf lhre Nische einschranken, was auch zu empfehlen ist, da Sie so
geringere Klickpreise erreichen kénnen.

Als Ziel geben wir an, dass Personen auf die Anzeige klicken sollen. Facebook errech-
net eine vorgeschlagene Gebotsspanne fiir Klicks. Je hoher Ihr Gebot, desto grofer ist
die Wahrscheinlichkeit, dass lhre Kampagne eine groRe bzw. grofRere Reichweite er-
reicht, als die einer konkurrierenden Kampagne.

Die Reichweite Ihrer Kampagne hangt von der Menge der Anzeigenschaltungen ab.
Das ist die Click Through Rate (CTR), zu deutsch Durchklickrate. Wie Sie Ihre CTR ver-
bessern konnen, erfahren Sie gleich.

facebook ﬁ Heiko Haeusler

Seziehungsstatus: Alle
o o Werbeanzeigenvorschau

@ single

[ In einer Beziehung New York Minutes
E Verheiratet E Internet Marketing aus
New York
¥ verlobt
@ Nicht angegeben
Sprachen: (7] | Gib eine Sprache ein
Zielgruppe
Ausbildung: (7] @ alle 21,173,720 sersenen
Schilerin
e « die in Deutschland leben
O Stdentin » die 18 Jahre oder alter sind
Hochschulabsolventin
Arbeitsplatze: Gib den Namen eines Arbeitsplatzes an Vorgeschlagenes Gebot

€0.47-€ 0.98 1z

Erweiterte Zielgruppenoptionen verbergen -

Ziel Weitere Informationen zu Zielen

Personen zeigen, die mit grofter Wahrscheinlichkeit

auf meine ige oder gesponserte Meldung Kiicken: v
L}
Kampagne, Preis und Zeitplan Erfahre mehr ber Preise
Kampagne und Budget Neue Kampagne - Bestehende Kampagne verwenden
Name der neuen Kampagne: (7] Neue Kampagne
Budget der Kampagne: 10 EUR ProTag |
.

Statt Frustration & Kampf:
Freiheit & Reichtum!



Die 30.000 Euro Challenge!

6.) Legen Sie hier Inr maximales Budget fest. Entweder pro Tag, oder fiir eine festge-
legte Laufzeit. Wir stellen in unserem Test 20 € pro Tag ein und den Clickpreis lassen
wir bei den vorgegebenen 60 Cent. Geben Sie den Namen lhrer neuen Kampagne ein

und klicken auf Werbeanzeige tberprifen.

facebook Helko Haeusler ~

_) Hochschulabsolventin

Arbeitsplitze: [?] | Gib den Namen eines Arbeltsplatzes an

Erweiterte Zielgruppenoptionen verbergen «

Ziel

Personen zeigen, die mit grofter Wahrscheinlichkeit
auf meine Werbeanzeige oder gesponserte Meldung klicken |

Kampagne, Preis und Zeitplan

Kampagne und Budget Neue Kampagne - Bestehende Kampagne verwenden

x

Name der neuen Kampagne: (?) New York Minutes

Budget der Kampagne: (2] 20 EUR | ProTag =l

Zeitplan der Kampagne: 17! @ Meine Kampagne ab heute dauerhaft anzeigen

Jedes Mal, wenn jemand auf deine Werbeanzeige oder
gesponserte Meldung Klickt, entstehen dir Kosten
(CPO), da du im Ziel*-Bereich oben, die Option mehr
Klicks 2u erhaiten gewahit hast

Pro Klick (CPC)

Preis:

€0.60
Vorgeschlagenes Gebot:€ 0.47-€ 0.98 EUR (2

Bestellung aufgeben ICIEUFENT uber‘n'lleu

Durch Klicken auf die Bestellung absenden"-Scha

ich Facebooks Erklarung der Rechte und

7.) Ist alles OK, klicken Sie auf Bestellung aufgeben.

&2 Werbeanzeigen iiberpriifen
Uberpriife deine Werbeanzeigen um sicher zu sein, das du damit zufrieden bist.

Werbeanzeigenvo y
New York Minutes

J Internet Marketing aus
New York

Verseansege B8
Publikum: Zielgruppe dieser Werbeanzeige:
* die in Deutschland leben
» die 18 Jahre oder alter sind
Kampagne:  New York Minutes (Neue Kampagne)
Art des Gebots: CPC B
Gebot: 0,60 € EUR pro Klick
Tagliches 20,00 € EUR pro Tag
Budget:
Daer: Diese Werbekampagne lauft auf unbestimmte

Zeit.

Bestellung aufgeben 7w:rbeanzelge beubeitenﬁ

Weitere Informationen zu Zielen

Erfahre mehr ber Preise

Werbeanzeigenvorschau

New York Minutes

Internet Marketing aus
ew York

Zielgruppe

21,173,720 personen

= die in Deutschland leben
= die 18 Jahre oder alter sind

Vorgeschlagenes Gebot

£0.47-€ 0.98 cr

Heiko Haeusler Startseite

Hilfebereich

Facebook © 2012 - Deutsch

Cookies Hilfe

Ober uns - Werbeanzeige erstellen - Seite erstellen - Entwickler - Karrieren

Statt Frustration & Kampf:
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8.) Sie kommen auf der folgenden Seite auf die Gesamtiibersicht. Geben Sie Ihrer
Kampagne jetzt noch den passenden Namen. AnschlieRBend richten Sie einen Splittest

ein, um heraus zu finden, welche Kampagne am besten bei lhrer Zielgruppe ankommt.

Klicken Sie dazu zuerst auf das Bild auf der Linken Seite.

M| Kiicks [B Handlungen
Keine Werbeanzeigen in dieser Kampagne haben
Impressionen innerhalb der vergangenen 28 Tage
erhalten, d. h. es ist kein Publikum vorhanden, 05
welches angezeigt werden kann.
sigen durch
00
1409 1708 2009 2300 2609 2009 0210 05.10
Letzte 7 Tage v | Oct 2 — Oct 8| Alle auBer geléschte Werbegruppen Vollstandiger Bericht 1Ergebnis
Reichweite der Kampagne?  Haufigkeit?  Soziale Reichweite?  Handlungen?  Klicks?  CTR? Ausgegeben?
1
0,0 0 0 0.000% 0,00€
()| Name Status 7 Reichweite ? Hiufigkeit 7 | Soziale Reichweite” Handlungen 7 Klicks 7 CTR? Gebot 7 Pre
—~ = 0,60 € 0,0
O myad k © 0 0,0 [ 0 0 0.000% AT
Werbeanzeigenvorschau ¢ Bearbeiten  Zielgruppenansprache # Bearbeiten  Leistung
Die Zielgruppe dieser Werbeanzeige umfasst 21.166.500 Nutzer: =
New York Minutes e gD PP Ao 1 ' CIR,
Internet Marketing aus et e Loss
m e ie 18 Jahre oder alter sin
Vorgeschlagenes Gebot: 0,46 € - 0,37 EUR
0.5%
Auf Seite anzeigen - Eine dhnliche a0
Werbeanzeige erstellen
1809 209 0210
Schlieen

9.) Splittests sind notwendig, um die Qualitat der Anzeigen kontinuierlich zu verbes-
sern. Daflir lassen Sie mehrere Anzeigen laufen und schauen nach einiger Zeit, welche
Anzeige mehr Klicks bringt oder weniger kostet. Beispielsweise kénnen wir zwei An-
zeigebilder gegeneinander im Splittest antreten lassen. Zuerst benennen wir die An-
zeige dementsprechend um. Wir erstellen dazu eine identische Werbeanzeige und

andern dann bloR das Bild. Dazu klicken wir auf eine dhnliche Werbeanzeige erstellen.

I Klicks Handlungen
10
Keine Werbeanzeigen in dieser Kampagne haben
innerhalb der 28 Tage
erhalten, d. h. es ist kein Publikum vorhanden, 0s
welches angezeigt werden kann.
eig
0.0
1409 17.09 2009 23.09 26.09 29.09 0210 05.10
Letzte 7 Tage ¥ | Oct 2 — Oct 8 | Alle auBer geldschte Werbegruppen v | Vollstandiger Bericht | 1 Ergebnis
Reichweite der Kampagne?  Haufigkeit?  Soziale Reichweite?  Handlungen? ?  CTR? Ausgegeben?
0 0,0 0 0 0 0.000% 0,00 €
) | Name Status ? Reichweite 7 | Haufigkeit 7 | Soziale Reichweite?| Handlungen 7 Klicks 7 CTR? Gebot ? Prei
Bild1 [CRd 0 0,0 0 o 0 0.000% op0e 004
Werbeanzeigenvorschau # Bearbeiten  Zielgruppenansprache # Bearbeiten  Leistung
Die Zielgruppe dieser Werbeanzeige umfasst 21.166.500 Nutzer: -
New York Minutes e L
= die in Deutschland leben
=1 Internet Marketing aus . 10%
o B New York die 18 Jahre oder lter sind
Vorgeschlagenes Gebot: 0,46 € - 0,97 EUR
5 0.5%
Auf Seite anzeigen - Eine dhnliche i
Werbeanzeige erstellen [N
=i 1809 2509 021
| schiiegen

Statt Frustration & Kampf:
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Die 30.000 Euro Challenge!

10.) Wahlen Sie ein neues Bild aus und klicken erneut auf Bestellung aufgeben. Da-
nach benennen Sie die Anzeige wieder entsprechend um.

Werbeanzeigenvorschau
Wihle ein Facebook-Ziel oder | New York Minutes New York Minutes
gib eine URL ein: 5 Internet Marketing aus
New York Minutes New York
Anwendun
1 monatiiche Nutzer
Das sehen Nutzer: (3) Neue Werbeanzeige fiir New York Minutes e
() Meldungen Ober Freunde, die New York Minutes teilen
- ) X, 21,160,940 reronen
() Meldungen Gber Freunde, die New York Minutes nutzen
= diein Deutschland leben
= die 18 Jahre oder alter sind
Titel: (2] [ New York Minutes
9 Zeichen iibrig Vorgeschlagenes Gebot
Text: 71 nternet Marketing aus New York
€ 0.45-€ 0.97 e
o 59 Zaichen Ubrig
Bild: [7] [~ 190 PA
Bild hochladen
2 o
oder Aus Fotobibliothek auswahlen
Wahie deine Zielgruppe Weitere Informationen zur Zielgruppenauswahi
ort: [7] [ Deutschland
@) Land
O stadt
Alter: 18 |- Kein Maximum x|

Statt Frustration & Kampf:
Freiheit & Reichtum!



11.) Sie kénnen an dieser Stelle natiirlich mehrere Splittests laufen lassen. Fiir unser
Beispiel sollen 2 Anzeigen reichen. Sie konnen bspw. mehrere Bilder gleichzeitig tes-
ten. 2 verschiedene Uberschriften mit identischem Bild oder 2 verschiedene Beschrei-

bungen, lassen sich natdrlich auch testen.

Wichtig ist dabei immer, dass Sie nur ein Attribut andern und den Test laufen lassen.
Statt der sichtbaren Anzeige kdnnen Sie auch demographische Daten splittesten. Bei-
spielsweise eine Anzeige, die nur Mannern gezeigt wird und eine identische, die nur
Frauen gezeigt wird und prifen, welches Geschlecht sich eher fiir Ihr Angebot interes-

siert.

Anhand der Ergebnisse sehen Sie welches Bild, Uberschrift oder welche Zielgruppe
besser funktioniert. Diese Variante nehmen Sie dann als Grundlage fiir einen weiteren
Splittest. Die Verlierer der jeweiligen Uberpriifung werden gegen neue Méglichkeiten
ausgetauscht und getestet. So kdnnen Sie lhre Anzeigen optimal gestalten.

:
- et Sach Parkont, Oftim o Ditgen JR Heiko Hasusier  Seartseite -
9 erhal inden, os

Letzte 7 Tage + | Oct 2 — Oct 5 | Alle auBer geloschte Werbegruppen ~ Vollstandiger Bericht 2 Ergebnisse

o T 60 0 T 07 0 0.000% 0,00€

Name status 7 Relchweite Haufigkeit 7 | Soziale Relchweite Handlungen Klicks TR Gebot Preis
©~ o 0.0 ° 0 ° 0.000% oS00t 000.€

wid2 ©~ ° 0.0 o o o 0.000% 060¢ 000 ¢

SchlieBen

Statt Frustration & Kampf:
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Die 30.000 Euro Challenge!

12.) Auf den folgenden Bildern sehen Sie die Ergebnisse unseres Beispiel Splittest mit
Facebook. Anhand der Ergebnisse kdnnen Sie dann sehen, welche Ihrer Kampagne
besser bei den Kunden ankommt. Diese nehmen Sie dann als Grundlage fiir lhren neu-
en Splittest. Diesen Vorgang wiederholen Sie so lange, bis Sie Ihre Anzeige perfekt

optimiert haben.

| O name | [status? | aufigkeit? | Soziale Reichweite 7 Handlungen 7 Klicks 7 CcTR? Gebot 7 Preis
0,60 € 0,52 €
] Bild1 [ 4 33.774 2,1 o 0 3 0.004% P Coc
Werbeanzeigenvorschau # Bearbeiten  Zielgruppenansprache # Bearbeiten  Leistung
Die Zi i i 141, :
New York Minutes ie Zielgruppe dieser Werbeanzeige umfasst 21.141.120 Nutzer:
- N = die in Deutschland leben
Internet Marketing aus e " 0.006%
bt ie 18 Jahre oder lter sin
Vorgeschlagenes Gebet: 1,42 € - 3,11 EUR 0.004%
o 0.002%
i ine ahnlic 0.000%
2000 2700 oelo
— 0,60 € 0,54 €
] Bild2 g 110.762 2,6 o o 32 0.011% e ope
hau ’ Zielg he # Bearbeiten  Leistung
Die Zielgru dieser Werbeanzeige umfasst 21.141.120 Nutzer:
New York Minutes claruppe o
" = die in Deutschland leben 0.03%
Internet Marketing aus = die 18 Jahre oder ilter sind h
New York
Vorgeschlagenes Gebot: 1,14 € - 2,45 EUR 002
0.01%
Auf Seite anzeigen - Eine ahnliche 0.00%
Werbeanzeige erstellen
2009 2709 0410
| 3] | Name ‘ | Status 7 | Reichweite ? Hiufigkeit 7 | Soziale Reichweite ? Handlungen 7 Klicks 7 CTR? Gebot 7 Preis 7
0,60€ 0,52 €
[J Bildl A4 33.761 2,1 0 0 3 0.004% ' R
CrC CrC
0 Bld2 [ 110.458 26 0 0 32 0.011% ""’COPE O'SC“f
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